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EXECUTIVE SUMMARY 
 
 
Nama    : TIAN BAO 
 
Lokasi   : Jl. Astina Gg Sukalilah No. 15, Kota Bandung 
 
Logo    :  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Kata BAO dari merk dagang TIAN BAO diambil dari kata baozi yang 

berarti roti kukus yang diberi isian. Kata TIAN sendiri merupakan kata yang diambil 

dari Bahasa Mandarin yang berarti manis. Namun berdasarkan keinginan pembeli 

yang menginginkan produk asin, maka usaha TIAN BAO pun akhirnya melakukan 

inovasi produk dengan cara menyediakan kedua produk baik asin maupun manis. 

Penjelasan Singkat  :  
 
TIAN BAO merupakan  sebuah usaha bisnis  penjualan makanan berbahan dasar 

Chinese Steamed Bun atau biasa dikenal dengan sebutan Mantou. Mantou yang 

umumnya hanya disajikan polos dikreasikan dengan berbagai varian isian baik asin 

maupun manis. Produk ini dibuat untuk menjawab keinginan masyarakat mengenai  

makanan yang  cepat, praktis, lezat,  di tengah gaya hidup yang serba cepat. Target 

market yang ingin dituju adalah seluruh pengguna sosial media di Kota Bandung 
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serta sistem penjualan yang akan dilakukan adalah berbasis online (pre order, 

gojek, grab, shopee) 
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