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Executive Summary 

Beachside Glamping merupakan badan usaha yang berdiri dibidang akomodasi 

pariwisata. Glamping atau glamourous camping adalah akomodasi dengan 

mengunakan tenda modern yang dilengkapi dengan penyedian fasilitas lengkap seperti 

tempat tidur, kamar mandi, TV, Wi-fi,amenities sehingga mepermudah pengunjung 

yang ingin merasakan menginap dengan suasana berbeda yang menyatu dengan alam 

secara praktis.  

 Beachside Glamping merupakan glamping pertama yang dibangun dipinggir 

pantai Jawa Barat. Pantai Ciantir Sawarna, Banten, Jawa Barat merupakan lokasi 

terdirinya Beachside Glamping lahan seluas 2 hektar tersebut akan dibangun 2 tipe 

kamar yaitu Batavia Tent dan Bantam Tent dengan adanya fasilitas pendukung seperti 

spa dan watersport. 

Jenis badan usaha yang diterapkan oleh Beachside Glamping adalah PT. atau 

Perseroan Terbatas yang merupakan modal dari perusahaan tersebut berasal dari 

penanam saham saham, dan saham tersebut dapat diperjualbelikan tanpa perlu 

membuarkan atau menggangu oprasional perusahaan. Untuk pejelasan mendetail akan 

dipaparkan lengkap di bab selanjutnya. 
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