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EXECUTIVE SUMMARY 

 

POM PUMP BURGER 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nama Bisnis : Pom Pump Burger 

Jenis Bisnis : Makanan cepat saji (Cloud Kitchen) 

Alamat Bisnis : Jln. Haji Kurdi Baru III No. 29 

Instagram : @Pompumpburger 

 

Penjelasan Bisnis : 

 Melihat potensi pasar dalam makanan cepat saji. Pom Pump Burger 

merupakan suatu ide usaha makanan yang terinspirasi dalam membuat makanan 

cepat saji dengan sentuhan rumahan. Melihat perkembangan pasar dengan tren yang 

ada membuat pengembangan produk yang disesuaikan dengan kebutuhan pasar. 

Pengkombinasian makanan atau yang dikenal sebagai fushion food di garap oleh 

Pom Pump Burger dalam membuat produk mempunyai ciri khas tersendiri. Dalam 

hal ini telur asin sendiri menjadi icon dalam logo Pom Pump Burger. 

Latar Belakang : 



 Melihat situasi pasar saat keadaan pandemik membuat pendiri untuk 

mendirikan usaha dalam bentuk Cloud Kitchen. Dalam hal ini petimbangan untuk 

bisa menekan biaya overhead sehingga bisa tetap menyajikan produk dengan 

kualitas terbaik adalah harapan dan komitmen kami terhadap konsumen. Selain itu 

masyarakat yang mulai jenuh dengan kurangnya variasi makanan kami coba 

hadirkan kembali. 

Produk : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Harga dan Target Pasar : 

 Untuk harga sendiri ada di rentang dari Rp. 10.000  untuk cassava fries 

sampai dengan Rp. 55.000 untuk paket bersama. Untuk pemesanan makanan bisa 



di akses melalui platform aplikasi seperti Go-food/Grab-Food/Shoope Food tidak 

lain juga bisa melalukan pemesanan melalui sosial media. 

   Untuk target market sendiri terdiri dari kalangan generasi milenial dan juga 

generasi z. Dimana pada generasi ini umumnya calon konsumen mempunyai 

smartphone yang ditunjang dalam kepraktisan dalam membeli produk. Selain itu 

juga adanya tingkah laku untuk mencoba makanan baru atau unik, seperti para 

foodie.  
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