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EXECUTIVE SUMMARY 

A. Nama Usaha : Rental Linen Solution 

B. Lokasi Usaha : Jl. Cisitu Lama No.5/160 C RT 07/ RW 12 kel. Dago Kec. 

Coblong, Kota   Bandung, Jawa Barat. Kode Pos 40135. Tanda Merah 

yang di ambil gambarnya dan diberi inisial TAH Photoraphy merupakan 

denah lokasi kami. 

Gambar Denah Lokasi Rental Linen Solution 

 

 

 

 

 

C. Kontak  : Whatsapp 089602676881 / No. Tlp 022 2504835. 
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