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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Hs’eats merupakan bisnis makanan diet keto yang berfokuskan pada mie 

shirataki sebagai bahan baku utama. Nama “Hs’eats” berasal dari huruf H yang 

mengartikan homey dan happy serta huruf S yang mengidentifikasikan mie shirataki 

sebagai inti bahan dasar makanan. Penamaan tersebut berkaitan dengan tujuan bisnis 

ini yaitu memproduksi makanan diet keto berbahan dasar mie shirataki bertemakan 

cita rasa masakan rumahan yang dapat memberikan kesenangan dan kenyamanan bagi 

konsumen dengan pemilihan tema terkait. Pada saat ini, kepedulian masyarakat Jakarta 

akan self-care dengan memiliki bentuk tubuh yang ideal terus meningkat sehingga 

makanan diet keto yang telah menjadi minat ataupun gaya hidup mempunyai peluang 

yang baik dalam aspek bisnis untuk terus berkembang.  

Hs’eats akan menyajikan makanan diet keto dari mie shirataki dengan harga 

yang terjangkau yaitu Rp. 30.000 untuk harga rata-rata keseluruhan lima produk yang 

akan dijual. Harga ini diharapkan tidak akan tidak akan memberatkan konsumen dalam 

mengkonsumsi produk Hs’eats untuk sehari-harinya sehingga dapat berpengaruh 

kepada tingkat minat pembelian yang lebih tinggi selain sebagai daya saing jual 

terhadap pesaing. Promosi dan pemasaran Hs’eats juga akan berbasis digital melalui 

ojek online dan sosial media sehingga konsumen dapat lebih efisien dan efektif dalam 

pemesanan produk Hs’eats maupun mengetahui informasi terkini perihal Hs’eats. 
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