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EXECUTIVE SUMMARY 

ALOCODE (Alvi’s Orchid Collector Development) adalah sebuah 

rancangan bisnis yang berada pada bidang florist dimana fokus utamanya 

yaitu pada jenis tanaman anggrek dengan konsep menggabungkan beberapa 

jenisnya sehingga menjadi rangkaian tanaman anggrek yang eksotis. 

Sasaran utama bisnisnya  adalah hotel – hotel yang berada di seluruh 

Indonesia. Selain menjadi supplier ke hotel, ALOCODE juga menyediakan 

jasa pelatihan untuk perawatan anggrek baik offline maupun online sebagai 

bentuk pemenuhan sumber daya manusia agar nantinya diharapkan 

khususnya untuk petugas yang bekerja di hotel pun dapat paham cara 

merawatnya. Berikut logo dan kontak dari ALOCODE 

Logo ALOCODE 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis, 2020 

Informasi Kontak : 

 
: +62 81 31 33 15 15 8 
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