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EXECUTVE SUMMARY 

 Nama Usaha 

Cisto Bijelo Laundry, nama ini penulis ambil dari bahasa Bosnia 

yang berarti putih dan bersih. Nama ini penulis ambil karena penulis ingin 

nama yang diberikan untuk usaha sama dengan komitmen perusahaan  

kami yang selalu ingin memberikan kualitas pencucian yang bersih dan 

rapih. Putih yang dimaksud oleh penulis adalah lambang dari kerapihan 

dan kebersihan yang akan diberikan oleh para pelanggan sesuai dengan 

standar yang sudah ditentukan. 

 

 Tempat Usaha 

Cisto Bijelo Laundry akan beroperasi di Kecamatan Tanjung 

Pandan yang bertempatan di Jln. Dahlan Rt13 Rw05, Desa Pangkal Lalang 

. Kecamatan Tanjung pandan, Belitung.  Kode pos : 33412  

Tempat tersebut adalah tempat tinggal dari penulis yang akan 

dijadikan sebagai tempat usaha Cisto Bijelo Laundry yang cukup luas 

untuk membuka usaha laundry dan juga strategis karena dekat dengan 

target pasar kami, yang berada di daerah sekitaran kecamatan Tanjung 

Pandan, yang merupakan pusat dari daerah di Belitung Barat. Dimana 

target pasar kami adalah Ibu rumah tanga yang bekerja diluar rumah dan 

membuka usaha sendiri. Konsumen dapat menghubungi kami untuk 

menanyakan informasi lebih lanjut tentang jasa kami melalui telepon dan 

Whatsapp  kami. +62-813-1473-9883. 
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GAMBAR I 

Lokasi Usaha 

 

 (sumber: google maps) 

 Logo Usaha 

GAMBAR II 

 

(Sumber: Olahan penulis) 
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