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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama dan Logo Perusahaan

LOGO ANUGRAH HIGHLAND RESORT

-

ANUGRAH
HIGHLAND

RESORT

YOUR PLACE TO
VACATION

Penulis berencana untuk mendirikan sebuah bisnis usaha di bidang akomodasi
berupa glamping dengan tujuan untuk memperkenalkan bahwa berkemah tidak sesulit
dahulu oleh karena itu penulis mendirikan sebuah usaha yang bernama Anugrah

Highland Resort.

Anugrah Highland Resort berlokasi di JI.Sukawana Kecamatan

Parongpong,Kabupaten Bandung Barat, Jawa Barat 40559
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