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ABSTRAK 

       Tujuan dari dikembangkanya sektor pariwisataan di Indonesia adalah untuk 
meningkatkan pendapatan devisa, pendapatan negara dan masyarakat secara umum, 
serta membuka lapangan kerja dan mendorong kegiatan dari industri-industri 
penunjang kegiatan pariwisata. Salah satu daerah di Indonesia yang memiliki 
potensi dan daya tarik pariwisata yang berbeda dan unik adalah Jawa Tengah. 
Provinsi Jawa Tengah juga memiliki ketersediaan industri-industri yang menunjang 
kegiatan pariwisata, seperti sarana transportasi, akomodasi serta sarana pelengkap 
lainya. ada satu tempat yang selalu menjadi tujuan di Jawa Tengah, bahkan menjadi 
destinasi dengan pesona sunrise yang terbaik, destinasi tersebut adalah Gunung 
Prau. Namun dalam perkembanganya sebagai produk wisata, pengelola pendakian 
Gunung Prau harus memperhatikan 4 aspek, Menurut Cooper, 1993 dalam Rai 
Utama 2016 menyebutkan ada empat aspek (4A) dalam menawarkan produk 
pariwisata yang sangat penting, yaitu : Attraction, Accesable, Amenities dan 
Ancillary. Penelitian ini bertujuan untuk menemukan strategi untuk 
mengembangkan produk wisata pendakian Gunung Prau. Metode penelitian yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif menggunakan analisis 
SWOT. Berdasarkan hasil wawancara produk wisata pendakian Gunung Prau 
memiliki berbagai kekuatan dan kelemahan dari keempat aspek tersebut. Kepada 
pihak pengelola jalur pendakian Gunung Prau diharapkan dapat mengatasi 
kekurangan-kekurangan seperti masalah pada kualitas jalan dan dapat 
memanfaatkan peluang seperti Gunung Prau yang terkenal dikalangan influencer. 

 

Kata kunci : Produk Wisata, Attraction, Accesable, Amenities dan Ancillary 



 
 

vi 
 

ABSTRACT 

    The purpose of developing the tourism sector in Indonesia is to increase 
foreign exchange earnings, state income and society in general, as well as create 
jobs and encourage activities from industries supporting tourism activities. One of 
the areas in Indonesia that has different and unique tourism potentials and 
attractions is Central Java. Central Java province also has the availability of 
industries that support tourism activities, such as transportation, accommodation 
and other complementary facilities. there is one place that has always been a 
destination in Central Java, even a destination withcharm sunrise the best, that 
destination is Mount Prau. However, in its development as a tourism product, the 
manager of climbing Mount Prau must pay attention to 4 aspects. According to 
Cooper, 1993 in Rai Utama 2016 mentions there are four aspects (4A) in offering 
tourism products that are very important, namely: Attraction, Accessable, 
Amenities and Ancillary. This study aims to find a strategy to develop Mount Prau 
climbing tourism products. The research method used in this study is a qualitative 
method using SWOT analysis. Based on the results of interviews, Mount Prau 
climbing tourism products have various strengths and weaknesses from these four 
aspects. The management of the Mount Prau hiking trail is expected to be able to 
overcome shortcomings such as problems with road quality and be able to take 
advantage of opportunities such as Mount Prau which is famous among influencers. 

  

Keywords: Tourism Products, Attraction, Accessable, Amenities and Ancillary 
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