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ABSTRACT 

Jakarta History Museum is one of the museums located in the Old City of Jakarta 

that provides information about the historical journey of the Jakarta from pre-

historic times to history through museum collections objects. Currently, the 

millennial generation is more interested in visiting modern art museums. Jakarta 

History Museum uses Instagram as a promotional medium to attract the millenial 

generation. This study is conducted to determine the impact of social media on the 

visit decision to Jakarta History Museum. 

This study uses quantitative methods with multiple linear regression analysis 

techniques to find the influence between variables (X) Social Media which consists 

of Context, Communications, Collaborations, and Connections with variable (Y) 

Visit Decision. 

The results of this study indicate that there was a significant influence between the 

variable (X) Social Media and the variable (Y) Visit Decision. The social media (X) 

has affect 60% of the Visit Decision (Y). The sub-variable (X) that has the most 

influence on the variable (Y) is the sub-variable Context. 

Keyword: Social Media Instagram, Visit Decision, Jakarta History Museum 
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ABSTRAK 

 

Museum Sejarah Jakarta adalah salah satu museum yang berada di Kawasan Kota 

Tua Jakarta. Didalam museum ini terdapat informasi mengenai sejarah Kota Jakarta 

dari zaman pra-sejarah hingga sejarah melalui benda – benda koleksi museum. Saat 

ini generasi milenial lebih tertarik untuk mengunjungi museum seni modern. Untuk 

dapat menarik generasi milenial, Museum Sejarah Jakarta menggunakan instagram 

sebagai media promosi. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh media 

sosial terhadap keputusan berkunjung ke Museum Sejarah Jakarta. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier 

berganda untuk mencari pengaruh antar variabel (X) Media Sosial yang terdiri dari 

Context, Communications, Collaborations, dan Connections dengan variabel (Y) 

Keputusan Berkunjung. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh signifikan antara variabel 

(X) Media Sosial dengan variabel (Y) Keputusan Berkunjung. Variabel media 

sosial (X) berpengaruh sebesar 60% terhadap variabel Keputusan Berkunjung (Y). 

Sub variabel (X) yang paling berpengaruh pada variabel (Y) Keputusan Berkunjung 

adalah sub variabel Context. 

Kata kunci : Media Sosial Instagram, Keputusan Berkunjung, Museum Sejarah 

Jakarta. 
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