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EXECUTIVE SUMMARY  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Sumber : Olahan Data Penulis 2020 
 
 

 

Tilik Guesthouse adalah jasa akomodasi yang menawarkan sisi 

kenyamanan selayaknya rumah sendiri. Keistimewaan dari Tilik 

Guesthouse ini terdapat pada desaign interior yang lebih kepada 

tatanan rumah kuno serta mempunyai spot-spot foto yang menarik 

karna memiliki tema jawa kuno pada bagian interior itu sendiri. Jenis 

usaha ini menitik beratkan kepada standar palayanan yang baik karena 

tilik Guesthouse memberikan sebuah kenyamanan ketika sedang 

menginap. Tamu yang akan menginap disini bersanding langsung 

dengan pemilik rumah tanpa perlu khawatir privasinya akan terganggu. 
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Alasan membuat Guesthouse karena ingin mengembangkan 

desa wisata yang mampu memberikan dampak positif bagi ekonomi 

masyarakat desa tersebut. Selain itu kebutuhan akan jasa akomodasi 

yang terjangkau. Salah satu perencanaan pengembangan daerah adalah 

pengembangan desa wisata. Maka dengan adanya perencanaan tersebut 

akan berdampak kebeberapa bisnis akomodasi sehingga tilik 

Guesthouse memilik sebuah peluang. 

 
Perencanaan bisnis yang akan dibangun berada di kawasan 

Desa Nglanggeran, Kabupaten Gunung Kidul, Yogyakarta. Dimana 

desa ini dekat dengan Gunung Api Purba Nglanggeran dan Embung 

Nglanggeran. Berada di daerah Yogyakarta akan menjadikan Tilik 

Guesthouse memiliki target pasar yang banyak dan menjadikan 

akomodasi ini adalah usaha yang menjanjikan dikarenakan banyaknya 

wisatawan yang berkunjung. Dengan keunggulan berada di tempat 

yang strategis sehingga pangsa pasar yang ada pun akan terpenuhi. 

Selain untuk tempat berwisata terdapat juga peluang untuk melakukan 

atau membangun sebuah bisnis dibidang jasa akomodasi. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 
 
 
 

https://www.investindonesia.go.id/id/artikel-investasi/detail/4-ide-bisnis-

pariwisata-yang-menjanjikan 

 

 

https://www.nglanggeran-patuk.desa.id/first/artikel/1025-Akhir-Tahun-

Kunjungan-Wisatawan-Desa-Nglanggeran-Diprediksi-Meningkat 

 

 

Danang Sunyoto, Strategi Pemasaran, (Yogyakarta : CAPS, 2015), Fandy 

Tjiptono dan Gregorius Chandra, Pemasaran Strategik, (Yogyakarta : CV. 

Andi Offset, 2012), 

 

 

Assauri, Sofjan, Manajemen Pemasaran, Jakarta: Rajawali Pers, 2013 
 
 
 
 

upiyadi, Rahbat, Manajemen Pemasaran Jasa, Jakarta: Salemba, 2006 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

49 

https://www.investindonesia.go.id/id/artikel-investasi/detail/4-ide-bisnis-pariwisata-yang-menjanjikan
https://www.investindonesia.go.id/id/artikel-investasi/detail/4-ide-bisnis-pariwisata-yang-menjanjikan
https://www.investindonesia.go.id/id/artikel-investasi/detail/4-ide-bisnis-pariwisata-yang-menjanjikan
https://www.nglanggeran-patuk.desa.id/first/artikel/1025-Akhir-Tahun-Kunjungan-Wisatawan-Desa-Nglanggeran-Diprediksi-Meningkat
https://www.nglanggeran-patuk.desa.id/first/artikel/1025-Akhir-Tahun-Kunjungan-Wisatawan-Desa-Nglanggeran-Diprediksi-Meningkat
https://www.nglanggeran-patuk.desa.id/first/artikel/1025-Akhir-Tahun-Kunjungan-Wisatawan-Desa-Nglanggeran-Diprediksi-Meningkat

