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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Penyedia jasa Dry Cleaning berbasis aplikasi “DryClapp” 

 

 

DryClapp adalah bisnis yang akan bergerak di bidang pencucian 

dengan proses pencucian yang bahan pembersih utamanya tidak 

menggunakan air, tetapi menggunakan solvent. Nama DryClapp sendiri 

diambil dari dua gabungan kata yaitu Dry Cleaning dan App, yang 

mempunyai arti kita melayani proses Dry Cleaning menggunakan aplikasi, 

jadi jika pelanggan ingin menggunakan jasa ini, mereka bisa mengakses 

aplikasi dari DryClapp sendiri . 

Dari logo diatas penulis memasukan 3 komponen yaitu seorang 

sedang memproses pencucian yang mempunyai arti DryClapp  sendiri akan 

memberikan pelayanan yang sangat hati – hati dalam melakukan 

pekerjaanya, lalu ada gambar mesin Dry Cleaning mempunyai arti bahwa 

jasa yang dijual ini merupakan jasa Dry Cleaning, dan yang terakhir ada 

background berwarna hitam yang mempunyai arti melambangkan konsisten 

yang sangat tinggi. 
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Yang menjadi pembeda dari jasa Dry Cleaning ini dari yang lain adalah calon 

konsumen bisa mengakses melalui aplikasi, lalu pakaian kotor nya bisa diantar 

maupun dijemput, sehingga sangat memudahkan bagi mereka yang mempunyai 

kegiatan sehari – hari sangat sibuk. 
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