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EXECUTIVE SUMMARY 

Sumber : Desain Penulis, 2020 

 Perencanaan bisnis yang disusun ini merupakan sebuah perencanaan 

bisnis kedai donat di Kota Cimahi. Kedak donat ini bernama Sugarbliss Donuts & 

Coffee. Sugarbliss sendiri diambil dari bahasa Inggris yaitu sugar yang berarti gula 

dan bliss yang berarti kebahagiaan. Nama ini merepresentasikan bahwa siapa saja 

dapat menemukan kebahagiaan jika mengkonsumsi gula khususnya gula yang ada 

di dalam donat dan kopi yang ditawarkan. Dari nama tersebut, penulis berharap 

Sugarbliss Donuts & Coffee ini dapat menjadi pilihan pertama bagi orang-orang 

yang ingin merayakan kebahagiaannya maupun bagi orang-orang yang perasaannya 

sedang sedih untuk menghabiskan waktu dengan bersantai di kedai kami dengan 

nyaman sambil menyantap menu yang ditawarkan. Untuk menu yang ditawarkan 

dapat dilihat dari logo di atas bahwa kedai ini menawarkan donat dan kopi sebagai 

menu utama. Donat yang ditawarkan berbeda dari yang lain karena selain 

menawarkan donat topping manis, kedai ini menawarkan donat kentang krispi 

dengan topping asin dan juga donat kentang dengan topping cita rasa khas 

Indonesia. Kedai ini akan berlokasi di Jl. Sangkuriang No. 8,  Cimahi.
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