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EXECUTIVE SUMMARY 

 

           Arunika Wellness Private Villa merupakan sebuah akomodasi yang 

terletak di Kabupaten Garut, Jawa Barat. Arunika Wellness Private Villa 

adalah akomodasi berjenis villa yang mengusung konsep wellness dan 

memiliki bangunan berarsitektur private minimalist villa. Arsitektur itu 

dipilih karena mengikuti perkembangan zaman dan sesuai dengan konsep 

yang akan dijalani yaitu wellness. Arunika Wellness Private Villa hadir 

dengan berbagai macam tipe kamar dan fasilitas yang akan memanjakan para 

tamu nya. Keindahan alam Kabupaten Garut dengan pesona Gunung Guntur 

dan udara yang sejuk akan dirasakan oleh tamu nya sebagai nilai lebih dalam 

pemilihan akomodasi ini. Arunika Wellness Private Villa akan hadir dengan 

6 Villa di lahan 10.000 m2 dengan 2 Jenis Villa yaitu 3 Villa Padma (One 

Bedroom Villa) dan 3 Villa Lily (Two Bedroom Villa). Fasilitas yang terdapat 

di masing-masing unit villa adalah private hot spring water, kitchenette, dan 

living room. Aktivitas wellness berupa yoga, spa, dan juga private hot spring 

water menjadi pilihan terbaik bagi tamu yang akan menginap di villa ini. 

Selain itu, fasilitas umum yang tersedia antara lain receptionist, restaurant, 

playground, fitness center, dan  gazebo. 

              Jenis badan usaha yang diambil oleh Arunika Wellness Private Villa 

adalah CV, yang dimana terdapat sekutu aktif dan sekutu pasif dalam 

menjalankan bisnis ini. Sekutu aktif memiliki tanggung jawab untuk 

menjalani usaha ini dan juga sekutu pasif memiliki tanggung jawab sebagai 

pemberi modal. 
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