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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Usaha

Nama usaha dalam sebuah bisnis terutama penyedia jasa akomodasi sangatlah
penting karena nama merupakan identitas dari usaha atau bisnis itu sendiri,
dengan adanya nama usaha dapat menarik perhatian segment pasar bisa juga
sebgai karakter usaha tersebut. Dengan demikian menentukan nama dari
usaha itu sendiri perlu memperhatikan makna atau arti dari nama yang di
tentukan untuk menarik perhatian dari calon pelanggan. LauBarKos adalah
nama dari bisnis rumah kos yang berarti “Laundry Barbershop Kosan”, yaitu
rumah kosan yang terdapat supporting business Laundry dan juga Babershop

di dalamnya.

B. Lokasi Usaha

LauBarKos berlokasi di Jalan Muararajeun No. 40 di belakang JI. Supratman
tepat di depan kampus STIA dan STIKES Bandung dekat dengan Masjid
Pusdai, yang mana sangat strategis untuk menjadi tempat berbisnis rumah kos
karena banyak mahasiswa dan berlokasi dengan Universitas dan sekolah-

sekolah juga dekat dengan pusat kota.



Gambar Denah Lokasi Usaha

Sumber : Google Maps

C. Logo Usaha

Sumber : Olahan Penulis, 2020

Xi



Logo LauBarKaos ini di desain untuk mempertegas karakteristik keistimewaan
keunikan dan kebersihan dari usaha yang penulis kelola tersebut sehingga
mempunyai nilai keunikan tersendiri dari Rumah Kos yang lain yang tentunya

berada di lokasi yang sama.

xii
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