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EXECUTIVE SUMMARY 

Namina Campervan adalah jasa akomodasi secara mobile, atau sering disebut 

juga sebagai hotel berjalan. Namina Campervan diambil dari bahasa sunda yaitu 

“Namina” yang memiliki arti dalam bahasa Indonesia yaitu “Namanya”, nama ini 

diangkat bertujuan untuk melestarikan bahasa daerah yaitu bahasa sunda, nama 

tersebut juga menjadi ciri bahwa campervan ini berasal dari kota Bandung Jawa Barat. 

Namina Campervan dilengkapi dengan tempat tidur, toilet, dapur, bahkan 

tempat bersantai yang mempunyai panjang 5 hingga 7 meter, membuatnya memiliki 

keunggulan yaitu, masyarakat tidak perlu lagi memikirkan jarak  antara hotel / villa 

dengan tempat wisata, masyarakat tidak perlu lagi memikirkan biaya sewa transportasi 

tambahan yang menelan biaya tidak sedikit karena, campervan ini sudah tergabung di 

dalam jasa akomodasi, dan yang paling terpenting, di era Covid-19 seperti ini, 

masyarakat tetap bisa berwisata dengan aman karena jauh dari keramaian dengan 

tujuan menjaga social distancing, tanpa mengurangi nilai berwisata, karena Namina 

Campervan merupakan jasa akomodasi secara mobile yang dapat menciptakan 

pengalaman berpetualang yang unik dan diminati oleh masyarakat Indonesia. 

 Namina Campervan pun memiliki sebuah logo yang memiliki makna bahwa 

Namina Campervan adalah suatu jenis akomodasi yang berkomitmen dalam 

memberikan pelayan terbaik kepada pelanggan dan dapat diandalkan, serta akan 

memberikan kesan hangat, nyaman dan aman untuk setiap penggunanya dan sangat 

cocok dijadikan bagian dari cerita petualangan pelanggan. 
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