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PERNYATAAN MAHASISWA 
 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama : Johan Priambodo 

Tempat/Tanggal Lahir : Bandung, 11 April 1995 

NIM : 201621356 

Program Studi : Manajemen Divisi Kamar 

Jurusan : Hospitaliti 

Dengan ini saya menyatakan bahwa: 

1. Tugas Akhir yang berjudul: 

Laundry Berbasis Aplikasi “Smart Laundry” ini adalah merupakan hasil karya 

dan hasil penelitian saya sendiri, bukan merupakan hasil penjiplakan, 

pengutipan, penyusunan oleh orang atau pihak lain atau cara-cara lain yang 

tidak sesuai dengan ketentuan akademik yang berlaku di STP Bandung dan 

etika yang berlaku dalam masyarakat keilmuan kecuali arahan dari Tim 

Pembimbing. 

2. Dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis 

atau dipublikasikan orang atau pihak lain kecuali secara tertulis dengan jelas 

dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan disebutkan sumber, nama 

pengarang dan dicantumkan dalam daftar pustaka. 

3. Surat Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, apabila dalam naskah 

Tugas Akhir ini ditemukan adanya pelanggaran atas apa yang saya nyatakan 

di atas, atau pelanggaran atas etika keilmuan, dan/atau ada klaim terhadap 

keaslian naskah ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa 

pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis ini dan sanksi 

lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Sekolah Tinggi Pariwisata 

Bandung ini serta peraturan-peraturan terkait lainnya. 

4. Demikian Surat Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk 

dapat dipergunakan sebagaimana mestinya. 

 

 



ii  

LEMBAR PENGESAHAN 

 
 



iii  

 

KATA PENGANTAR 

 
 

Puji serta Syukur penulis sampaikan kepada Allah SWT atas segala nikmat 
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yang berjudul Berbasis Aplikasi “Smart Laundry”. Penulisan Tugas Akhir ini 

bertujuan untuk memenuhi salah satu persyaratan kelulusan dalam menempuh 

Program Studi Diploma III Manajemen Divisi Kamar Sekolah Tinggi Pariwisata 
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A. Nama dan Logo Perusahaan 

 
Dalam perencanaan ide bisnis kali ini yang akan mengangkat tentang layanan laundry 

berbasis aplikasi, penulis akan memberikan sebuah nama yakni “SMART LAUNDRY”, yang 

berasal dari kalimat dalam bahasa Inggris yang berarti laundry pintar, dengan nama ini, penulis 

berharap bisa menyediakan atau memfasilitasi kebutuhan akan layanan laundry yang pintar 

yang dapat memudahkan para konsumennya yang tidak memiliki waktu untuk melakukan 

proses cuci-mencuci, nantinya para pelanggan tidak perlu lagi bersusah payah ketika ingin 

melakukan proses laundry, hanya perlu mengakses aplikasi tersebut dan tim kami akan 

langsung memproses permintaan mereka. 

Logo Smart Laundry 
 
 

 

Sumber: Olahan penulis, 2020 

 

 
 

Logo diatas merupakan logo yang penulis buat untuk mewakili produk yang akan 

diluncurkan, logo yang berlambangkan Washing Machine dan juga hanger (tempat 

menggantungkan pakaian) diartikan sebagai symbol usaha kami yaitu layanan laundry, 

pemilihan warna biru mendominasi desain tersebut dikarenakan warna biru menurut ilmu 

psychology adalah warna yang dapat meninggalkan kesan ketenangan , kedamaian serta 
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kesegaran,.dan warna biru juga meninggalkan kesan pskologis seperti tanggung jawab dan 

kepercayaan. 

point yang akan kami ambil dari nilai tersebut adalah, penulis ingin usaha yang akan 

dirintis ini dapat berkembang secara baik serta dapat melayani kebutuhan para pelanggan 

dengan sebaik baiknya dengan hasil akhir yang ingin dicapai adalah para konsumen dapat 

percaya dan puas akan produk kami ini. 

B. Lokasi 

 
Lokasi Smart Laundry ini berada di Jalan Raya Dipatiukur No. 80 Kec Coblong, Kota 

Bandung Jawa barat. Mengapa penulis memilih lokasi ini sebaga tempat didirikannya usaha, 

karena lokasi tersebut memiliki akses yang cukup strategis dimana lokasi usaha berdekatan 

dengan beberapa fasilitas umum seperti Apartement, kos-kosan, daerah pemukiman warga 

serta beberapa Hotel yang berlokasi sangat dekat dengan tempat usaha didirikan, yang menjadi 

target utama layanan produk kami. kelebihan lainnya adalah masih jarang ditemukannya usaha 

sejenis yakni laundry berbasis aplikasi didaerah ini, tentu saja ini akan menjadi nilai positif 

tersendiri bagi usaha yang akan penulis hadirkan ini. 

 

 

 

 

 

 

 
 

Lokasi Usaha 
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Sumber: Olahan penulis, 2020 
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