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EXECUTIVE SUMMARY 

A. Nama Usaha: Maya Comfort Bed 

Maya Comfort Bed diambil dari nama depan pemilik usaha ini yaitu Maya 

Juwita. Dan pemilihan kata Comfort memiliki arti kenyamanan. Sehingga 

maksud dari pemilihan nama ini adalah pelanggan maupun karyawan dapat 

merasakan kenyamanan. Untuk karyawan mendapatkan kenyaman dalam 

bekerja dan untuk pelanggan akan mendapatkan kenyamanan dari hasil 

pelayanan yang telah kami berikan.  

B. Tempat Usaha: di Jalan Cibolerang, Bandung, Kopo, Bandung, Jawa Barat. 

Berikut denah lokasi tempat usaha Maya Comfort Bed 
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C. Logo Usaha:  

Berikut logo usaha dari Maya Comfort Bed 
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