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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Bisnis 

Bisnis ini bernama “CTRL+Z RECYCLE ROOM ACCESSORIES”. Adalah 

perusahaan yang memproduksi sustainable product berupa cushion cover, 

table runner, bed runner dan laundry bag yang berbahan dasar dari limbah 

tekstil hotel. Diharapkan dapat meminimalisir limbah tekstil yang ada di 

Indonesia, dan terinspirasi dari konsep R3 (reduce, reuse, recycle) sehingga 

mendukung program eco green. Tentunya, melalui proses pengolahan yang 

benar, limbah tekstil dapat menjadi suatu produk yang unik, berbeda dan yang 

terpenting ramah lingkungan. 

B. Lokasi Usaha 

Lokasi dari kantor “CTRL+Z RECYCLE ROOM ACCESSORIES” berada di 

Jl. Indah, No.126, Rt.003/006, Kelurahan Curug, Kecamatan Bojongsari, 

Depok, Jawa Barat, 16517. 

C. Logo Usaha 

Logo CTRL+Z Recycle Room Accessories 
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Logo segitiga R3, karena konsep perusahaan yang menggunakan konsep 

reduce, reuse, recycle untuk mendukung program eco green di Indonesia. Serta 

gambar Japanese boro di dalam segitiga R3 mengartikan perusahaan ini 

terinspirasi dari Jepang karena olahan kain perca yang disatukan kembali 

menjadi suatu produk. “CTRL+Z” yang terinspirasi dari tombol keyboard yang 

berfungsi untuk mengembalikan sesuatu seperti semula. Seperti produk yang 

dibuat oleh perusahaan ini, membuat limbah menjadi seperti semula bahkan 

lebih unik. Serta warna hijau terinspirasi dari konsep eco green dan warna hijau 

merupakan representasi dari lingkungan dan alam di Indonesia. 
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