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EXECUTIVE SUMMARY

Pandemi Covid-19 yang mewabah di Indonesia mempengaruhi semua
sektor perekonomian di Indonesia terutama sektor Pariwisata, hal ini
ditandai dengan menurunnya jumlah kunjungan wisatawan mancanegara
sebesar 72% (sumber:bps.go.id) dibandingkan dengan tahun-tahun
sebelumnya. Aktivitas masyarakat pun dibatasi dengan adanya protokol
kesehatan yang ditetapkan oleh pemerintah. Wisata massal pun sedikit
demi sedikit berkurang trendnya dan minat masyarakat serta wisatawan
berpindah ke Wisata Minat Khusus/Special Interest Tourism. Wisata Minat
Khusus dapat menjadi peluang untuk menggerakan motivasi masyarakat
kembali berwisata dengan aman dan berkualitas. Melihat potensi tersebut
Operatour hadir sebagai penyedia produk wisata minat khusus dengan

produk pertama yaitu Kerajinan Tangan di Bandung.

Operatour adalah Tour Operator yang bergerak di bidang penyediaan
paket wisata minat khusus agar masyarakat dan wisatawan dapat
merasakan kegiatan berwisata yang unik dari biasanya dan dapat
memberikan dampak positif bagi lingkungan destinasi serta mendapatkan
wawasan yang lebih luas dari interpretasi yang mendalam. Adapun dalam
menjalankan bisnis Operatour akan bekerja sama dengan Enhaii Travel,
Traveloka Xperience dan Trip Advisor untuk memasarkan produk kepada
target market yang lebih luas. Produk pertama yang ditawarkan oleh
Operatour adalah Tour Kerajinan Tangan Wayang Golek & Keramik yang

akan di kemas menjadi Half-Day Tour (maksimal 6 jam).
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