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EXECUTIVE SUMMARY 

A. Nama Usaha 

 Millenia – Accommodation Review Consulting Company adalah nama dari 

usaha yang akan penulis bangun. Millenia memiliki arti seseorang yang berani, 

cerdas, pekerja keras, teman yang setia, memberikan banyak nasehat yang baik dan 

sangat dapat diandalkan. Hal ini sejalan dengan visi dan misi dari usaha yang akan 

penulis bangun dan juga sebagai gambaran kualifikasi dari jasa konsultan yang 

akan bekerja pada bidang usaha ini. Adapun Accommodation Review Consulting 

Company merupakan keterangan mengenai bidang dan spesialisasi dari bidang 

konsultan yang perusahaan akan jalankan yaitu di bidang hospitaliti mengenai 

peninjauan dari sebuah akomodasi. 

 Usaha bisnis ini bergerak dibidang jasa yang memberikan pelayanan 

berintegritas untuk membantu para pemilik akomodasi dalam mengetahui fakta 

yang ada saat operasional berlangsung. Selain bahan evaluasi, informasi yang 

didapat maka informasi  tersebut akan dikelola untuk menjadi bahan informasi dan 

juga edukasi untuk masyarakat melalui media sosial tik-tok. Informasi ini akan 

diberikan berdasarkan syarat dan ketentuan perjanjian dengan pemilik akomodasi. 

Informasi ini diharapkan dapat memberi manfaat untuk masyarakat melalui jasa 

konsultan ini. 

B. Lokasi Usaha 

 Lokasi atau alamat dari Millenia – Accommodation Review Consulting 

Company berada di Kota Baru Parahyangan, Jl. Wangsa Setra Wetan No. 3, 

Kabupaten Bandung Barat, Padalarang, Jawa Barat 40553. 
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C. Logo Usaha 

GAMBAR 0.1  

LOGO PERUSAHAAN  

MILLENIA – ACCOMMODATION REVIEW CONSULTING COMPANY 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Hasil Kreasi Penulis, 2021. 

Makna dari logo: 

• Gambar dan tulisan dominasi berwarna biru yang bermakna perasaan tenang, 

kekuatan dan dapat dipercaya. 

• Lingkaran berarti menggambarkan kesatuan, dinamis, konsisten, abadi serta 

kehidupan. 

• Gambar yang ada pada logo adalah campuran dari kata M, C, Pena, dan Mata. 

Adapaun M dan C merepresentasikan Millenia Consultant, sedangkan pena dan 

mata memiliki pengertian konsultan yang mengevaluasi melakukan evaluasi 

penilaian yang teliti dan pencatatan yang rinci.  
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