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EXECUTIVE SUMMARY

ANAM CARA

Nama anam cara sendiri di ambil dari Bahasa skotlandia yang memiliki arti
seseorang yang dapat menjadi pendengar, tempat berbagi perasaan serta bercerita
tentang mimpi-mimpi. Hal ini sejalan dengan konsep dan visi yang di terapkan di
bisnis ini karena co-working space di harapkan dapat menjadi tempat bagi
pengunjung untuk men-ekspresikan cita-cita, mimpi serta perasaan mereka,
pemilihan logo tiga batang pohon cemara yang memiliki bentuk seperti tanda panah
ke atas me reprentasikan bahwa anam cara café and space bisa menjadi tempat
untuk pengunjung dalam mengembangkan kreatifitas serta mimpi mimpi mereka
lebih tinggi, panah ke atas juga mereprentasikan bahwa tujuan dan mimpi yang
tinggi dalam sebuah kehidupan cenderung untuk kearah atas, serta symbol pohon
dipilih karena mewakili fungsi pohon sendiri sebagai penghasil oksigen dimana
oksigen sendiri adalah hal yang penting bagi kenyamanan kehidupan manusia
sendiri, hal ini juga sejalan dengan tujuan berdirinya bisnis ini sebagai tempat yang
menyediakaan kenyamaanan sebagai co-working space maupun café sendiri serta
jumlah tiga dipilih karena mereprentasikan bahwa manusia tidak bisa hidup secara
individu. Anam cara café and space akan di dirikan di daerah J1. Soekarno Hatta

No.108b, Rajabasa, Kec. Rajabasa, Kota Bandar Lampung,Lampung.
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