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EXECUTIVE SUMMARY 

Mission ; 

• Mulai dengan modal kecil 

• Menjual produk minuman yang unik dan berbeda 

• Memperkenalkan bisnis online kopi senen 

• Menjual minuman herbal dengan rasa yang unik 

• Menetapkan harga jual yang tidak terlalu mahal 

Management: 

Bisnis  Online  didirikan pada tahun 2021 oleh Tondi Surya Lesmana, menjual 

minuman kopi dan non kopi ,  menggunakan media sosial untuk memasarkan 

produk kopi  

our product : 

kami menawarkan produk minuman mulai dari kopi susu dan non coffee seperti 

matcha, pelanggan kami adalah orang-orang yang sadar akan kesehatan dan 

berorientasi pada komunitas yang menikmati produk-produk bagus. 

our competitive advantage: 

sedangkan minuman kopi lainnya di Kota Bandung, tidak banyak yang 

menawarkan kopi 1 liter. 
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