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EXECUTIVE SUMMARY 

 

NAMA : KoSalad 

Kosalad merupakan sebuah usaha makanan berbahan dasar buah dan sayur dengan 

visi menjadikan kosalad sebagai usaha salad terbaik di Kota Bandung.  Menu yang 

ditawarkan kosalad diantaranya : Hauce , cincau, dan infused water yang dimana 

pembeli dapat memilih dan menentukan sendiri buah yang akan dimasukan kedalam 

saladnya dengan pilihan buah yang bervariasi dan harga yang terjangkau. 

Alamat : Jl. Gegerkalong Girang Baru No.2B 
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