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Executive Summary 

 

1. Perusahaan Kami 

Asmaraloka adalah usaha dibidang makanan dan minuman yang menawarkan produk 

makanan sehat. Dengan trend dan isu akan kesadaran konsumen terhadap kesehatan diri dan 

lingkungan hidup, Asmaraloka hadir memberi solusi untuk makanan yang sehat dan cepat, 

mengusung konsep grab-and-go sehingga konsumen dapat mengambil makanannya dan bisa 

dengan mudah melakukan aktifitas lainnya. 

 

2. Sasaran Pelanggan 

Asmaraloka menyasar para pekerja atau mahasiswa yang memiliki jadwal padat dan 

mobilitas yang cukup tinggi sehingga waktu untuk makan sangat terbatas, dan juga masyarakat 

yang melakukan delivery atau melalui ojek online yang ingin mendapatkan makanan mereka 

lebih cepat dari restoran atau toko lainnya. 

3. Profil Manajemen 

GAMBAR 1 LOGO ASMARALOKA 

Sumber: Olahan Penulis, 2021 



Asmaraloka termasuk proyek tugas akhir yang direncanakan di tahun 2021, oleh Tobi 

Razzaq Setiawan. Bisnis ini berangkat dari kepedulian penulis terhadap lingkungan dan 

bagaimana penulis dapat memenuhi kebutuhan makanan sehat bagi setiap orang. Asmaraloka 

direncanakan akan membuka toko retail berada di Senopati yang berada di kawasan SCBD, 

Jakarta Selatan. Asmaraloka juga mempunyai tempat di Everplate Kemang yang menjadi pusat 

produksi. Asmaraloka nantinya akan mempekerjakan tiga pegawai penuh waktu, dua bagian 

dapur dan satu bagian kasir. Melihat dari bisnis ini Tobi adalah lulusan dari STP Bandung di 

program Manajemen Tata Boga. 

 

 

 

Sumber: Google Maps, 2021 

Sumber: Google Maps, 2021 

GAMBAR 2 PETA LOKASI SENOPATI 

GAMBAR 3 PETA LOKASI EVERPLATE 



4. Produk Kami 

Asmaraloka sangat memperhatikan kelestarian lingkungan sekitar sehingga makanan 

yang tersaji pada Asmaraloka berfokus pada healthy bowl dengan bahan-bahan lokal dan 

seasonal demi mendukung pengurangan jejak emisi karbon, tidak hanya menggunakan bahan 

lokal yang berkelanjutan namun Asmaraloka juga menggunakan tempat atau wadah 

penyimpanan yang bersifat eco-friendly dan mudah untuk didaur ulang. Asmaraloka juga 

berencana akan mendonasikan makanan yang tidak terjual pada komunitas lokal demi untuk 

menjaga agar tidak adanya makanan yang terbuang sia-sia. 

5. Keunggulan Asmaraloka 

Pembeda dari Asmaraloka dengan kompetitor adalah Asmaraloka yang memang 

berfokus pada makanan grab-and-go akan lebih memperhatikan kualitas dan varietas makanan 

yang dipasarkan melalui sistem tersebut. pada sistem pembelian dan keseluruhan konsep toko, 

di mana pada toko Asmaraloka, pelanggan bisa mengambil makanan, membayar, dan bisa 

langsung melanjutkan agenda. 

6. Pengelolaan Keuangan 

Proyeksi penjualan kami dari tahun pertama adalah sebesar Rp 1.722.787.500,00. 

Dengan proyeksi sebesar 72% gross margin. Pegawai Asmaraloka mendapatkan gaji sebesar 

Rp 2.500.000,00 

7. Modal Awal 

Penulis berharap dapat mengumpulkan modal awal sebesar Rp 721.193.527,00 untuk 

membiayai produksi selama satu tahun. Modal dari pemilik akan sebesar Rp 432.716.116 atau 

sebesar 60% dan akan meminjam dari bank sebesar RP 288.477.411 atau sebesar 40% 
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