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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Hyeondae Chikin merupakan suatu perencanaan bisnis yang bergerak di 

industri makanan yang menyediakan makanan Korean Fried Chicken dengan 

berbagaimacam bumbu. Hyeondae Chikin memberikan kepuasan terhadap calon 

konsumennya dengan memberikan rasa yang berani dan juga kepraktisan dalam 

mengonsumsinya. Hyeondae Chikin menargetkan produk ini untuk seluruh lapisan 

masyarakat. 

Usaha ini ingin mendahulukan kepuasan konsumen dengan menghadirkan 

produk yang memiliki kualitas baik di kelasnya. Usaha ini berlokasi di Alam 

Sutera dengan konsep “Ghost Kitchen”, sehingga melayani hanya dengan pesan 

antar dan juga take away service.  

Dalam menentukan anggaran keuangan, Hyeondae Chikin akan 

menggunakan 65% modal pribadi dan 35% modal dari bank yang akan dilunasi 

dalam waktu 1 tahun. Pemilik lah yang akan langsung terjun dalam kelangsungan 

berjalannya usaha ini, tentunya dibantu dengan 2 orang karyawan.  

Harapan untuk kedepannya, Hyeondae Chikin akan menjadi batu loncatan 

bagi pemilik agar dapat menjalankan usaha ini dengan baik, menjadikan usaha ini 

dikenal luas di masyarakat dan juga dapat mendirikan cabang baru di lokasi lain.  
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