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ABSTRAK 

       Salah satu upaya pemerintah untuk meningkatkan kunjunga wisatawan adalah 
dengan cara melakukan digital marketing. Digital marketing juga dilakukan oleh 
SUDINPAREKRAF Kepulauan Seribu untuk meningkatkan jumlah wisatawan ke 
Pulau Pari. Pulau Pari merupakan salah satu pulau penduduk yang berada di 
Kepulauan Seribu. Mulai dari tahun 2018 hingga kini terus terjadi penurunan 
tingkat kunjung wisatawan ke Pulau Pari yang diakibatkan oleh bencana alam. 
Meskipun begitu, pulau penduduk lainnya yang berada di Kepulauan Seribu 
memiliki lebih banyak kunjungan wisatawan dibandingkan dengan Pulau Pari. Pada 
tahun 2020, SUDINPAREKRAF Kepulauan Seribu mengadakan bimbingan teknis 
untuk menggunakan media sosial sebagai alat untuk memasarkan Pulau Pari. 
Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh social media marketing 
terhadap minat berkunjung ke Pulau Pari, Kepulauan Seribu. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif melalui metode verifikatif berdasarkan 
probability sampling terhadap populasi. Jumlah responden dalam penelitian ini 
adalah 150 yang didapatkan melalui online questionnaire dan diambil sesuai 
dengan target pasar  dari SUDINPAREKRAF Kepulauan Seribu. Data yang didapat 
diolah menggunakan SPSS, metode suksesif interval (MSI), analisis statistik 
deskriptif, dan regresi sederhana. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa social 
media marketing berpengaruh secara signifikan terhadap minat berkunjung  ke 
Pulau Pari, Kepulauan Seribu. 
Kata Kunci: Digital Marketing, Social Media Marketing, Minat Berkunjung, Pulau 
Pari   
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ABSTRACT 

       One of the government's efforts to increase tourist visits is by doing digital 
marketing. Digital marketing is also carried out by the SUDINPAREKRAF 
Kepulauan Seribu to increase the number of tourists to Pari Island. Pari Island is 
one of the resident islands in the Kepulauan Seribu. Starting from 2018 until now 
there has been a decline in the level of tourist visits to Pari Island caused by natural 
disasters. Even so, other resident islands in the Kepulauan Seribu have more tourist 
visits than Pari Island. In 2020, the SUDINPAREKRAF Kepulauan Seribu held 
technical guidance on using social media as a tool to market Pari Island. This study 
aims to explain the influence of social media marketing on interest in visiting Pari 
Island, Kepulauan Seribu. This study uses a quantitative approach through a 
verification method based on probability sampling of the population. The number 
of respondents in this study was 150 who were obtained through an online 
questionnaire and were taken according to the target market of the 
SUDINPAREKRAF Kepulauan Seribu. The data obtained were processed using 
SPSS, interval successive method (MSI), descriptive statistical analysis, and simple 
regression. The results of this study indicate that social media marketing has a 
significant effect on interest in visiting Pari Island, Seribu Islands. 
Keywords: Digital Marketing, Social Media Marketing, Visit Intention, Pari Island 
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