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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : Nyonyah.co

Lokasi : JI. Gudang Utara No.21, Kel. Merdeka, Kec. Sumur, Kota
Bandung

Logo

NYONYAH.CO

* MASAKAN ANDALAN KELUARGA »

3 2028123911 1507 @ @nyooyahco

VB Y Y (g
£ vm \ mv %

Kata Nyonyah diambil dari kata nyonya yang merupakan nama panggilan
untuk wanita dalam bahasa Indonesia, dan pengarangnya sering disebut Nyonyah
bersama teman-temannya (dengan akhiran huruf h, dimodifikasi agar sesuai dengan
gaya anak muda). Co: Inc., dengan harapan bisnis ini akan sukses di masa yang
akan datang. Motto dari Nyonyah.co adalah Masakan Andalan Keluarga.
Deskripsi Singkat:

Nyonyah.co merupakan perusahaan kuliner yang memproduksi makanan
beku siap saji. Ada enam jenis produk yang ditawarkan, yaitu: Paru Balado,
Dendeng Balado, Rendang, Ikan Parut Aceh, Cumi Sambel Hejo Asin dan Ayam

Tangkap.



Nyonyah.co memiliki strategi penjualan dan sistem pengiriman secara
online sehingga konsumen dapat memesan secara praktis dan tidak perlu datang ke
suatu tempat secara langsung. Target pasar utama penjualan produk Nyonyah.co
adalah seluruh lapisan masyarakat terutama pengguna aktif media sosial, namun

tentunya kelompok pasar lain juga dapat menikmati produk Nyonyah.co.
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