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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama dan Logo Perusahaan

LOGO GLAMPING BOHEMIAN

Nama produk ini adalah Glamping Bohemian yang bermakna
produk ini menyediakan kemah yang menyuguhkan suasana unik dan
pekat dengan bohemian style namun tetap berpadu dengan pelayanan
hospitality dalam bidang jasa layanan akomodasi glamping.

Dengan menggunakan logo yang berbentuk lingkaran yang
mengartikan kedinamisan yang menunjukan bahwa Glamping Bohemian
merupakan perusahaan yang dapat mengikuti kemajuan dan dapat
beradaptasi dengan perkembangan dari trend — trend baru, terdapat gambar
tenda khas bohemian dan dream character yang merupakan tanda yang

mengartikan energi baik pada kepercayaan budaya bohemian kedua hal

Xii



tersebut sangat pekat menggambarkan budaya bohemian life, pemilihan
warna emas pun melambangkan kejayaan yang melambangkan sebuah
nilai tinggi yang terkait dengan yang akan diberikan akan memiliki nilai
tinggi baik dalam pelayanan ataupun produk yang akan bisa dinikmati oleh
konsumen, selain itu warna emas pun memiliki arti daya untuk menambah
kehangatan dengan itu konsumen yang berkemah di Glamping Bohemian
dapat merasakan kehangatan suasana berkemah, begitupula dengan warna
hitam yang melambangkan kemewahan dan elegan dengan itu Glamping
Bohemian merupakan Glamour Camping yang memiliki produk dan
fasilitas yang mewah dan memadai untuk kebutuhan kosumen.

Glamping Bohemian ini bukan hanya bergerak dalam bidang
penyediaan jasa akomodasi namun menjadi objek wisata tersendiri
dengan didukung adanya fasilitas tempat — tempat foto yang
instagramable menjadi daya tarik tersendiri yang berbeda dengan
perusahaan akomodasi lainnya seperti konvensional hotel, hostel ataupun
resort yang hanya menjadi tempat tinggal dalam perjalanan atau hanya
menjadi tempat tidur dan istirahat, Glamping Bohemian bertujuan untuk
menjadi objek wisata berlibur,berkemah dan eksplorasi.

Glamping Bohemian sebagai calon perusahaan baru memiliki
tujuan — tujuan yang harus dicapai dalam jangka waktu dekat maupun
jangka waktu panjang kedepannya,maka dari itu terdapat sebuah Visi dan

Misi perusahaan Glamping Bohemian, yaitu :
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e Visi

Menjadi perusahaan penyedia akomodasi Glamour Camping yang

banyak diminati dan menjadi nomor satu di Indonesia yang

berkonsep unik yaitu Culture style & life.

e Misi

Memberikan pelayanan terbaik untuk kepuasan pengunjung,

menyediakan segala kebutuhan kemah yang praktis untuk

pengunjung dan memberikan pengalaman yang luar biasa pada

setiap pengunjung.

B. Lokasi

Lokasi Glamping Bohemian ini berada di Jalan Cisarua, Bandung
Barat, karena lokasi cukup strategis, maka penulis akan mengembangkan
dan mengusulkan sesuatu yang berbeda dengan konsep Glamour Camping
yang lebih kekinian dan mengikuti trend trend yang berkembang dan juga
pemanfaatan ekowisata yaitu pengembangan pariwisata dengan
pemanfaatan berwawasan lingkungan dan mengutamakan aspek
konservasi yaitu upaya menjaga kelangsungan pemanfaatan sumber daya
alam untuk waktu kini dan masa yang akan mendatang,dalam bentuk
sederhana yaitu melalui aktivitas yang berkaitan dengan alam, pengunjung
diajak untuk melihat alam lebih dekat, menikmati ke aslian alam dan
lingkungannya sehingga membuat setiap orang yang menikmatinya

tergugah untuk mencintai alam untuk menjadi daya tarik semua jenis
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kalangan pengunjung termasuk generasi milenial yang akan merasakan

suasana berkemah yang praktis dan modern.

Lokasi Tanah

/ ~
Naroeng CMT, GMT Little Farmers| &
Cell, Home Stay,

Polsek Cisarua: @

SPN Cisarua

SMAN 1 Parong
< '@ Natural Hill

Cisarua Lemb:

& Kantor,Kecamatan
Cisarua

& AlFAZiz Islamic Imah Seuri Homestay

% Boarding.School

Villa'Matamori @,
ata A,

Sumber: Olahan penulis, 2019
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