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EXECUTIVE SUMMARY 

A. NAMA USAHA 

Oraw resort hostel adalah sebuah  akomodasi yang berada dikawasan objek 

wisata. Oraw resort hostel  merupakan jenis usaha penginapan sederhana yang 

bernuansakan budaya adat Minang Kabau. Konsep desain yang digunakan adalah 

arsitektur Rumah Gadang. Rumah gadang merupakan tempat tinggal penduduk 

Minang pada zaman dahulunya. Ciri dari bangunannya yaitu memiliki gonjong pada 

bagian atap dan dibatasi oleh sekat  ditiap ruangan dalam rumah. Sehingga dengan hal 

ini dapat melestarikan adat minang kabau yang dinilai semakin punah.  

Oraw resort hostel merupakan jenis usaha penginapan berbentuk hostel yang 

sederhana dan murah dibandingkan dengan penginapan lainnya. Oraw hostel bisa 

menampung 4-6 orang atau lebih dalam satu kamarnya yang dijual per bed  sehingga 

cocok untuk para backpacker. Target market dari usaha ini tidak hanya dari kalangan 

backpacker namun juga untuk pelajar, keluaraga dan tamu rombongan lainnya yang 

ingin meninap ditempat yang lebih murah. 

Oraw diambil dari nama Desa Harau dimana merupakan lokasi dari hostel ini 

dibangun. Masyarakat harau kerap memanggil nama harau dengan Oraw, karna di 

Minang Kabau terdapat bebrapa pergantian huruf A menjadi O dan juga untuk H 

berubah menjadi O. Untuk huruf W di bekang nama Oraw merupakan kreasi nama 

sendiri yang dilakukan oleh penulis. Harau dalam artian Minang sebenarnya adalah 



 

sungai, dari cerita nenek moyang sebelumnya desa ini diberi nama Harau karena dibagi 

dua oleh aliran sungai yang memanjang didalam desa.  

B. LOKASI USAHA 

Lokasi dari Oraw resort hostel berada di Kawasan wisata Lembah Harau, Desa 

Harau, Kecamatan Harau, Kabupaten Lima Puluh Kota, Padang,Sumatera Barat. 

Memiliki jarak ±8km dari ibu kota Kabupaten 50 Kota. Dapat ditempuh menggunakan 

kendaraan bermotor dalam waktu  ±15 menit. 

 Alasan penulis memililih kota padang sebagai objek bisnis plan ini yaitu 

dikarenakan Padang lebih tepatnya kawasan wisata Lembah Harau memiliki potensi 

alam yang sangat indah dan menarik. Dikelilingi oleh tebing menyerupai lembah yang 

tingginya  ±300m diatas permukaan laut. Dengan keindahan alam yang dimiliki oleh 

Lembah Harau, maka hal tersebut membuat tempat ini  banyak dikunjungi wisatawan 

dari dalam maupun luar negri. 

 Alam Lembah Harau sampai saat ini masih terjaga keasriannya, suasana alam 

nan sejuk, indah dan nyaman. Banyak jenis wisata yang dapat di nikmati di daerah 

Lembah Harau, seperti wisata alam, wisata kuliner, panjat tebing, tracking, trabas, 

mobil offroad, dll. 

 

 



C. VISI DAN MISI USAHA 

Berikut adalah visi dan misi dari Oraw resort hostel: 

x Visi 

Menjadi akomodasi penginapan yang murah, ramah lingkunagan dan 

tetap melestarikan unsur budaya. 

x Misi  

1. Mengaplikasikan penggunaan bahan dasar bangunan yang 

bernuansakan budaya Minang. 

2. Memberikan pelayanan terbaik kepada semua tamu dengan 

menciptakan SDM yang berjiwa pariwisata. 

3. Menjaga kebersihan lingkungan sekitar dan menggunakan limbah 

yang mudah diuraikan. 
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D. LOGO USAHA 

GAMBAR 1 

                                 
                              Sumber: Data Penulis,2019 

x Atap yang merupai gonjong adalah ciri khas dari rumah adat Minang 

Kabau yang disebut dengan rumah gadang. 

x Tulisan Oraw menggunakan warna hijau dikarenakan mempunyai makna 

bahwa dekat dengan dengan alam. 

x Gambar yang menyerupai jalan didepan Oraw Resort Hostel menandakan 

bahwa penginapan ini mudah diakses dan mudah untuk bepergian 

kemana saja. 

 

 

 



 

Jenis usaha yang diterapkan di Oraw Resort Hostel adalah perusahaan CV yang 

terdiri dari penanaman saham oleh. CV terdiri dari atas dua sekutu aktif  dan 

pasif. Sekutu aktif sebagai penanam saham dan juga pengelola dari perusahaan 

yang sedang dijalankan sedangkan sekutu pasif adalah penanam modal dan 

bertanggung jawab terbatas atas pada kekayaan yang diikutsertakan dalam 

perusahaan tersebut.  
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